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до рішення  сесії  Білгород-Дністровської міської ради  

                                           
від «22»  12. 2011р. № 266- VI
Правила 

розміщення об’єктів зовнішньої реклами

 в м.Білгороді-Дністровському

1. Загальні положення 

1.1. Правила розміщення об’єктів зовнішньої реклами в м.Білгорді-Дністровському (далі - Правила) розроблені відповідно до Законів України  «Про регулювання містобудівної діяльності», „Про рекламу”, „Про благоустрій населених пунктів»,  «Про захист прав споживачів»,  «Про місцеве самоврядування в Україні»; „Про дорожній рух”, Державного стандарту України «Безпека дорожнього руху. Автомобільні дороги, вулиці та залізничні переїзди» (ДСТУ 3587-97), на підставі Постанови Кабінету Міністрів України від 29.12.2003 р. № 2067 „Про затвердження Типових правил розміщення зовнішньої реклами”. 

1.2. Дані Правила регулюють правові відносини між виконавчими органами Білгород-Дністровської міської ради та фізичними або юридичними особами (незалежно від форми власності та підпорядкованості), що виникають у процесі розташування об’єктів зовнішньої реклами в межах території міста. 

Документ визначає порядок надання дозволів на розміщення об’єктів зовнішньої реклами, їх переоформлення та скасування, а також вимоги до технічного стану рекламних засобів, їх установки, експлуатації та демонтажу, крім того визначає  органи, що здійснюють контроль за дотриманням цих Правил. 

1.3. Дія документа поширюється на територію м. Білгорода-Дністровського, а саме розташування об’єктів зовнішньої реклами на будинках і спорудах, міських вулицях, у тому числі на відкритих майданчиках,  на зелених зонах та озеленених територіях, на елементах вуличного обладнання,  а також інших об'єктах, розташованих на відкритій місцевості. 

Дія  Правил не поширюється на правовідносини, пов’язані з інформацією, яка відбиває соціальні події, інтереси політичних партій, релігійних і громадських організацій або призначена для їх підтримки. Розміщення такої інформації здійснюється на окремих конструкціях (стендах, дошках оголошень тощо) виключно на підставі відповідного рішення виконавчого комітету Білгород-Дністровської міської ради. 

1.4. Розповсюджувач зовнішньої реклами, зацікавлений в розміщенні об’єкту зовнішньої реклами на території  міста,  зобов’язаний  прийняти пайову  участь у створенні і розвитку інженерно-транспортної та соціальної інфраструктури м.Білгорода-Дністровського, згідно з вимогами, викладеними в розділі 14 Правил.

1.5. У цих Правилах наведені нижче терміни вживаються у наступних значеннях: 

алея - дорога в парку, саду, сквері, лісопарку,  обсаджена як правило, з обох боків деревами та чагарниками; 

виконавчий орган ради - виконавчий комітет Білгород-Дністровської міської ради; 

виробник реклами - особа,  яка повністю або частково здійснює виробництво реклами;

внутрішня   реклама  -  реклама,  що  розміщується  всередині будинків, споруд, у тому числі в кінотеатрах і театрах під час, до і після демонстрації кінофільмів та вистав, концертів, а також під час спортивних змагань,  що проходять у закритих приміщеннях, крім місць торгівлі (у тому числі  буфетів,  кіосків,  яток),  де  може розміщуватись інформація про товари, що безпосередньо в цих місцях продаються;

демонтаж - заходи із розбирання рекламного засобу, його транспортування на спеціально відведену територію для подальшого зберігання. При цьому вказані дії не передбачають переходу права власності на рекламний засіб. Демонтаж незаконно розміщених та технічно несправних рекламоносіїв, підпадає під ознаки самозахисту територіальної громади у розумінні статті 19 Цивільного кодексу України; 

дозвіл на розміщення об’єкту зовнішньої реклами - документ встановленої форми, виданий розповсюджувачу зовнішньої реклами на підставі рішення виконавчого комітету Білгород-Дністровської міської ради, який дає право на розміщення об’єкту зовнішньої реклами на певний строк та у певному місці; 

договір на право тимчасового користування місцями для розміщення об’єкту зовнішньої реклами - двохстороння угода, між розповсюджувачем зовнішньої реклами та власником земельної ділянки; 

дозвільний центр – відділ дозвільних процедур Білгород-Дністровської міської ради; 

зовнішня реклама - реклама,  що розміщується  на  спеціальних тимчасових і стаціонарних конструкціях,  розташованих на відкритій місцевості,  а також на зовнішніх поверхнях будинків,  споруд,  на елементах  вуличного  обладнання,  над проїжджою частиною вулиць і доріг;

історичний ареал міста –  частина міста Білгорода-Дністровського, що зберегла старовинний вигляд, розпланування та форму забудови, типові для певних культур або періодів розвитку міста, та передбачає особливий  режим використання територій зон охорони пам'яток, затверджених рішенням сесії Білгород-Дністровської міської ради від 27.05.1993 року №63-XXI,

місце розташування рекламного засобу – площа зовнішньої поверхні будинку, споруди, елемента вуличного обладнання або відведеної території на відкритій місцевості, вулицях в межах населеного пункту, що надаються розповсюджувачу зовнішньої реклами в тимчасове користування власником або уповноваженим ним органом (особою); 

об’єкт зовнішньої реклами – рекламний засіб (рекламоносій), що розміщується на спеціальних тимчасових і стаціонарних конструкціях, розташованих на зовнішніх поверхнях будинків (будівель) і споруд (у тому числі на об'єктах залізничного вокзалу,  автовокзалу та автостанції,  на відкритій місцевості, на міських вулицях (дорогах),  у зелених зонах, на елементах вуличного обладнання, над проїжджою частиною вулиць і доріг та інших об’єктах (місцях розміщення ОЗР) незалежно від форм власності та підпорядкованості; 

об’єкт  оренди  - окреме,  індивідуально  визначене  майно,  що  є  власністю  територіальної  громади  м.Білгорода-Дністровського, -  тверде покриття   розміром   як  сума  площі  горизонтальної  проекції  рекламного  засобу  на  це  місце  та  прилеглої  ділянки  завширшки 0,5м  за  периметром  горизонтальної  проекції  цього  засобу;

пішохідна доріжка – елемент дороги, призначений для руху пішоходів, облаштований у її межах чи поза нею і позначений дорожнім знаком; 

порівняльна реклама  -  реклама,  яка  містить  порівняння  з іншими особами та/або товарами іншої особи;

проект  об’єкту  зовнішньої  реклами – проектно-кошторисна документація,  яка  містить   технічні,  та  архітектурно естетичні  вирішення  спеціальної   конструкції та  рекламоносія, кошторисну вартість, місце  її  розташування, відповідні графічні матеріали;

реклама - інформація про  особу  чи  товар,  розповсюджена  в будь-якій  формі та в будь-який спосіб і призначена сформувати або підтримати обізнаність споживачів реклами та їх інтерес щодо таких особи чи товару;

рекламні засоби (рекламоносії) – носії інформації, які містять візуальне зображення реклами та розміщуються на окремих тимчасових та стаціонарних спеціальних конструкціях – установках, щитах, екранах, розташованих просто неба, на фасадах будинків та споруд, опорах вуличного освітлення та над проїжджою частиною вулиць і доріг, елементах вуличного обладнання, спорудах, малих архітектурних формах, що використовуються для доведення реклами до її споживача; 

робочий орган – управління містобудування та архітектури Білгород-Дністровської міської ради, яке уповноважене Білгород-Дністровською міською радою регулювати діяльність пов’язану з розміщенням об’єктів зовнішньої реклами в межах м.Білгорода-Дністровського; 

розповсюджувач зовнішньої реклами - фізична або юридична особа, яка здійснює розповсюдження зовнішньої реклами; 

самовільно встановлений об’єкт зовнішньої реклами – рекламна конструкція, що розміщується без наявності виданого у встановленому порядку дозволу на розміщення об’єкту зовнішньої реклами або після прийняття робочим органом рішення про відмову у продовженні виданого раніше дозволу чи його скасування, або який використовується після закінчення терміну дії дозволу; 

складний рекламний засіб – наземна конструкція, загальна площа якого більше ніж 24 кв.м або форму якого виготовлено по індивідуальному проекту (нетипова, нестандартна конструкція). До складних рекламоносіїв відносяться також дахові установки; 

соціальна реклама – інформація будь-якого виду, розповсюджена в будь-якій формі, яка спрямована на досягнення суспільно корисних цілей, популяризацію загальнолюдських цінностей і розповсюдження якої не має на меті отримання прибутку; 

спеціальні  виставкові  заходи  -  заходи, які здійснюються з метою   просування   відповідного  товару  на  ринок,  проводяться організовано  у  певному приміщенні або на огородженому майданчику (у  тому  числі  в  місцях  реалізації товару) у визначені строки, 

розраховані   на  зацікавлених  та/або  професійних  відвідувачів, організатор  яких  обмежив  відвідування заходу тими особами, яким відповідно  до  законодавства  дозволяється  продавати  товар,  що демонструється;

спеціальні конструкції – тимчасові та стаціонарні рекламні засоби (світлові та несвітлові, наземні та неназемні (повітряні), плоскі та об’ємні стенди, щити, панно, транспаранти, троли, таблички, короби, механічні, динамічні, електронні табло, екрани, панелі, тумби, складні просторові конструкції, аеростати, повітряні кулі, флагштоки тощо),  які розташовуються на будинках (дахах, фасадах, стінах, балконах, тощо), інших будівлях та спорудах (парканах, мостах, шляхопроводах), на теріторії зеленої зони, на асфальті, грунті, та повітрі, та використовуються для розміщення зовнішньої реклами; 

споживачі реклами  -   невизначене   коло   осіб,   на   яких спрямовується реклама;

спонсорство -     добровільна     матеріальна,     фінансова, організаційна та інша підтримка фізичними  та  юридичними  особами будь-якої діяльності  з  метою популяризації виключно свого імені, найменування, свого знака для товарів і послуг;

товар - будь-який предмет господарського обігу,  в тому числі продукція,   роботи,   послуги,   цінні   папери,   об'єкти  права інтелектуальної власності;

містобудівні регламенти розміщення конструктивних елементів об’єкту зовнішньої реклами  – документ, який містить комплекс містобудівних і архітектурних вимог та особливих умов для використання при розробці  проектно-технічної документації на розташування об’єктів зовнішньої реклами; 

уповноважена особа міської ради, якій доручається підписувати  дозволи на  розміщення об’єкту зовнішньої реклами  від імені власника земельної ділянки - громади м.Білгорода-Дністровського – секретар  міської ради; 

1.6. Терміни, що не визначені в цих Правилах, вживаються у значенні наведеному в Законі України „Про рекламу” та Типових правилах розміщення зовнішньої реклами, затверджених Постановою Кабінету Міністрів України від 29.12.2003 р. № 2067. 

2. Види та типи об’єктів зовнішньої реклами

2.1. До основних видів зовнішньої реклами відносяться об’єкти: 

стаціонарні рекламні засоби – рекламоносії, які характеризуються незмінним місцем розміщення і конструктивним рішенням у типовому або індивідуальному виконанні. Підрозділяються на наземні, навісні та розташовані на будинках і спорудах; 

тимчасові рекламні засоби – рекламоносії зі змінним місцем розміщення, до яких відносяться виносні конструкції або ті, що переміщуються фізичною особою в рекламних цілях чи використовуються при проведенні рекламних акцій. 

2.2. Типи об’єктів зовнішньої реклами: 

Білборд – наземна рекламна конструкція формату 2,0х4,0м  або 3,0 х 6,0м. Технічно можуть бути з різними кількостями сторін. Розміщення можливе на підставі розробленого проекту згідно наданих містобудівних регламентів, відповідно з порядком, викладеним в розділі 6.
Розміщення цього виду рекламоносію  в першій та третій зонах   міста – заборонено. За межами першої зони розташування проводиться відповідно до цих Правил. 

Брендмауери – навісні рекламоносії, які виконуються у вигляді банерів, панно, будівельних декоративно-сітчатих огороджень, плакатів гіперформату в жорсткому каркасі, розташовуються на фасадах будинків, споруд або закріплюються на будівельних конструкціях лісів та прикривають будинки, споруди, які ремонтуються, реконструюються, будуються чи демонтуються. 

Виносні щитові конструкції (мимоходи, штендери) – тимчасові рекламні засоби, які розташовуються фізичними або юридичними особами, що рекламують свої товари, продукцію, послуги, виключно під час їх роботи та встановлюються тільки на тротуарах вздовж фасаду будинків, споруд або в одну лінію з деревами, «зеленою зоною». 

Розміщення цього типу рекламоносію  в  третій зоні міста – заборонено.
Дахові конструкції – різноманітні об’ємні або плоскі установки, розташовані повністю або частково вище рівня карнизу споруди (будинку) або на даху. Розміщення можливе на підставі розробленого проекту згідно наданих містобудівних регламентів, відповідно з порядком, викладеним в розділі 6.
 Розміщення в першій зоні зазначеній у п. 5.1 цих Правил – заборонено.
Зупинковий комплекс, який містить у собі елементи зовнішньої реклами (павільйон) – може бути розташований у будь-якій частині міста, відповідно до схеми розташування зупинок транспорту загального користування, крім першої зони. 

Нестандартні конструкції – встановлюються згідно з цими Правилами в залежності від кожного конкретного випадку.  Розміщення можливе на підставі розробленого проекту згідно наданих містобудівних регламентів, відповідно з порядком, викладеним в розділі 6.
Розміщення цього типу рекламоносію  в першій та третій зонах міста – заборонено

Об’ємно-просторові рекламні конструкції – рекламоносії, виконані виключно за індивідуальним проектом, виходячи з містобудівних, функціонально-планувальних та естетичних особливостей оточуючого середовища. Розміщення можливе на підставі розробленого проекту згідно наданих містобудівних регламентів, відповідно з порядком, викладеним в розділі 6.
Розміщення цього типу рекламоносію  в першій та третій зонах міста – заборонено
Пілар – кругла чи багатогранна рекламна конструкція, що стоїть окремо, з плоскими, вогнутими або випуклими рекламними поверхнями.  Розміщення можливе на підставі розробленого проекту згідно наданих містобудівних регламентів, відповідно з порядком, викладеним в розділі 6.
Розміщення цього типу рекламоносію  в першій та третій зонах міста – заборонено
Прапорні композиції, парасолі, навіси – рекламні засоби, що складаються з основи, одного або декількох флагштоків (стійок) і м’яких полотнищ. 

Реклама на елементах благоустрою – рекламні засоби, розміщені на конструкціях інженерних споруд, інших елементах благоустрою, які використовуються як рекламоносії, в тому числі на урнах, лавах, телефонних кабінах, малих архітектурних формах (у визначенні Закону України «Про благоустрій населених пунктів»), нестаціонарних об’єктах торгівлі (наметах), вуличних меблях тощо. 

Реклама на повітряних кулях – реклама, що розташовується у повітряному просторі, являє собою тимчасове рекламне оформлення на період проведення святкових, тематичних заходів. 

Рекламні засоби, що переміщуються фізичними особами – тимчасові засоби зовнішньої реклами, у вигляді спеціального вбрання або одягнених на людину елементів зовнішньої реклами, що носяться фізичними особами з ціллю реклами товарів чи послуг. 

Cітілайт – об’єкт зовнішньої реклами, який представляє собою стенд (короб) з розміром однієї рекламної площі 1.2х1.8м. Сітілайт розміщується як окремо розташована конструкція так і на опорах. Розміщення можливе на підставі розробленого проекту згідно наданих містобудівних регламентів, відповідно з порядком, викладеним в розділі 6.
Розміщення цього типу рекламоносію  в  третій зоні міста – заборонено
Світлодіодні екрани (електронні табло) – призначені для відтворення зображення на площині екрану за рахунок випромінювання світла світлодіодів, ламп інших джерел світла. 

Скроллер – динамічний окремо стоячий рекламний засіб із зміною зображень. Дозволяє послідовно демонструвати від 3-х до 12-ти зображень на одній поверхні.  Розміщення можливе на підставі розробленого проекту згідно наданих містобудівних регламентів, відповідно з порядком, викладеним в розділі 6.
Розміщення цього типу рекламоносію  в першій та третій зонах міста – заборонено

Транспарант – тип рекламоносію, виконаний на тканино вій основі,  або на основі інших легких матеріалів,  розміщуються над проїжджою частиною дороги за умови, що нижній край рекламоносіїв повинен знаходитися на висоті не менше 5 м від поверхні проїжджої частини дороги. 

Розміщення цього типу рекламоносію  в першій та третій зонах міста – заборонено,  крім випадків розміщення соціальної реклами, святкового оформлення при проведенні міських та державних заходів, а також конференцій,  фестивалів місцевого або державного значення.

Тривіжин (призматрон) – вдосконалений варіант білборду, з трьохгранними призмами, що повертаються та дозволяють розмістити три рекламних зображення. Розміщення можливе на підставі розробленого проекту згідно наданих містобудівних регламентів, відповідно з порядком, викладеним в розділі 6.
Розміщення цього типу рекламоносію  в першій та третій зонах міста – заборонено
Тріедр – (тригранний сітілайт) – розміщення даного типу здійснюється аналогічно до розміщення конструкції типу «Сітілайт». 

Розміщення цього типу рекламоносію  в першій та третій зонах міста – заборонено
Трол – навісна конструкція розміром 4,0х 0,8м. Розміщується на опорах контактних мереж і опор зовнішнього освітлення поперек руху транспорту, за умови, що нижній край рекламоносіїв повинен знаходитися на висоті не менше 5 м від поверхні проїжджої частини дороги. 

Розміщення цього типу рекламоносію  в першій та третій зонах міста – заборонено.
3. Повноваження робочого органу

3.1. З метою регулювання діяльності у сфері розміщення зовнішньої реклами на території м. Білгорода-Дністровського повноваження робочого органу покладені на управління містобудування та архітектури Білгород-Дністровської міської ради. 

3.2. Робочий орган не може виступати заявником на розміщення зовнішньої реклами та одержувати дозвіл. 

3.3. У процесі регулювання діяльності з розміщення зовнішньої реклами робочим органом можуть залучатися на громадських засадах представники об'єднань, підприємств, які провадять діяльність у сфері реклами. 

3.4. До повноважень робочого органу належить: 

-  впровадження Правил розміщення зовнішньої реклами у м. Білгороді-Дністровському; 

-  розгляд заяв юридичних фізичних осіб - підприємців на отримання дозволу, внесення змін, переоформлення та продовження строку його дії; 

-  надання у разі потреби розповсюджувачам зовнішньої реклами містобудівних регламентів розміщення об’єкту зовнішньої реклами на опрацювання проектно-технічної документації для розташування рекламних засобів; 

-  прийняття рішення про встановлення пріоритету заявника на місце розташування рекламного засобу, його продовження, або відмову у встановленні такого пріоритету; 

-  підготовка і подання в установленому порядку проекту рішення виконавчому комітету Білгород-Дністровської  міської ради на затвердження щодо надання дозволу, відмови в наданні, або скасуванні його дії; 

-  підписання, реєстрація та видача дозволу на підставі рішення виконавчого комітету Білгород-Дністровської міської ради; 

-  ведення інформаційного банку даних місць розташування рекламних засобів, плану їх розміщення; 

-  підготовка та подання до сектору з питань захисту прав споживачів матеріалів  про порушення порядку розповсюдження та розміщення реклами; 

-  підготовка проектів договорів на пайову участь (внесок) замовника у створенні і розвитку інженерно-транспортної та соціальної інфраструктури;

-  підготовка проектів договорів на право тимчасового користування місцями для розміщення зовнішньої реклами з розповсюджувачами зовнішньої реклами, подання їх для підписання уповноваженій особі, зазначеній у п.12.2.; 

-  проведення інвентаризації та обстеження рекламних засобів; 

- здійснення перевірок дотримання Правил розміщення зовнішньої реклами згідно з вимогами Законів України „Про рекламу”, „Про благоустрій населених пунктів” та складання актів та приписів про усунення порушень розповсюджувачем реклами. 

Робочий орган здійснює інші повноваження передбачені Положенням про управління містобудування та архітектури Білгород-Дністровської міської ради та даними Правилами відповідно до чинного законодавства. 

3.5. Стягнення плати за видачу дозволів забороняється. 

4. Містобудівні регламенти розміщення об’єктів зовнішньої реклами

4.1. Містобудівні регламенти розміщення об’єкту зовнішньої реклами надаються робочим органом на підставі прийнятого рішення про встановлення пріоритету на місце розташування відповідного рекламного засобу.

4.2 Розміщення об’єктів зовнішньої реклами (білбордів) проводити виключно згідно з вимогами, викладеними в цьому розділі.

4.3. Розміщення об’єктів зовнішньої реклами проводиться на підставі дозволу, який видається робочим органом на підставі рішення виконавчого комітету Білгород-Дністровської  міської ради. Раніш видані дозволи на розміщення об’єктів зовнішньої реклами є дійсним  до закінчення терміну їх  дії. 

4.4. Дозвіл надається строком не менше п’яти  років, якщо: 

-  менший строк не вказаний у заяві юридичної - фізичної особи - підприємця; 

- другий термін не встановлений погодженням власника місця розташування об’єкту зовнішньої реклами  або уповноваженим органом (особою), з урахуванням висновків утримувачів інженерних комунікацій та інших уповноважених осіб. 

При наданні  дозволів на розміщення  об’єктів зовнішньої реклами враховувати  терміни  дії  техумов ДАІ. 

4.5. Виданий у встановленому порядку дозвіл є підставою для розміщення рекламного засобу. Після закінчення терміну дії дозволу, у разі не подання розповсюджувачем зовнішньої реклами заяви на його продовження - рекламний засіб у триденний термін повинен бути демонтований розповсюджувачем за власні кошти. 

4.6.  У випадку проведення земельних робіт для встановлення рекламного засобу, що пов’язано з розкопуванням ґрунту, порушенням цілісності асфальтного покриття, власник конструкції отримує дозвіл (ордер) на проведення таких робіт в КП міський центр «Благоустрій». 

4.7. При видачі дозволів на розміщення об’єктів зовнішньої реклами втручання у форму та зміст реклами забороняється. 

4.8. Реклама алкогольних напоїв та тютюнових виробів, знаків для товарів і послуг, інших об’єктів права інтелектуальної власності, під якими випускаються алкогольні напої та тютюнові вироби здійснюється згідно з законодавством. 

4.9 Встановлення нових об’єктів зовнішньої реклами наступних типів  - білборд, скроллер,  пілар – у разі розміщення на земельній ділянці, як окремо розташована конструкція, тривіжин (призматрон)  у межах першої та третьої зон, визначених в п.5.1. цих Правил,  заборонено. 

         На іншій міській території навісні рекламоносії на опорах контактної мережі зовнішнього освітлення електропередач, стовпах транспортного комплексу міста розміщуються відповідно до цих Правил.  Існуючі конструкції вказаного типу в межах першої та третьої зон розміщуються до закінчення терміну дозвільних документів. 

Навісні конструкції (транспаранти) можуть використовуватися в першій зоні виключно для розміщення соціальної реклами та святкового оформлення при проведенні міських та державних заходів. 

4.10. Для збереження історичного архітектурного середовища та самобутності міста шляхом скорочення кількості великоформатних спеціальних рекламних конструкцій (згідно з переліком п.4.7.) у районах історичного ареалу міста, заборонено встановлення об’єктів зовнішньої реклами на  території першої зони зазначеної у п. 5.1 цих Правил.  

4.11. На територіях, будинках і спорудах зовнішня реклама розміщується за згодою їх власників або уповноважених ними органів (осіб) з урахуванням архітектурних, функціонально-планувальних, історико-культурних чинників, типології елементів місцевого середовища та з додержанням Правил благоустрою території м.Білгорода-Дністровського. 

4.12. Виданий у встановленому порядку дозвіл є підставою для розміщення зовнішньої реклами та виконання робіт, пов’язаних із розташуванням рекламного засобу. 

4.13.  Для підготовки проекту рішення виконавчого комітету Білгород-Дністровської міської ради щодо надання дозволу на розміщення об’єкту зовнішньої реклами на території міста  розповсюджувач зовнішньої реклами надає до робочого органу  ескіз рекламного засобу, конструктивне рішення у складі проектно-кошторисної документації, яка розроблена спеціалізованими ліцензованими суб’єктами господарювання з урахуванням вимог ДБН А2.2-3-2004 «Склад, порядок розроблення, погодження та затвердження проектної документації для будівництва» і містить розрахунки та висновки стосовно надійності та безпеки об’єкта зовнішньої реклами, виконані відповідно до ДБН В.1.2.-2:2006 «Система забезпечення надійності та безпеки будівельних об’єктів. Навантаження і впливи. Норми проектування», інших норм та стандартів стосовно пожежної та електричної безпеки. Рекламні засоби повинні бути виконані професійно з урахуванням засобів художнього проектування та графічного дизайну. 

4.14 Встановлення об’єктів зовнішньої реклами на тротуарах у межах м. Білгорода-Дністровського  допускається тільки на тротуарах, ширина яких перевищує норми, передбачені ДБН 360-92** «Містобудування. Планування і забудова міських і сільських поселень» для вулиць відповідної категорії за межами пішохідної зони. При цьому, достатньою для пересування пішоходів є ширина вільної частини тротуару в обсязі 1,5 м від загальної ширини тротуару. 

Раніше встановлені об’єкти зовнішньої реклами, які не відповідають цій вимозі, переносяться на інше рівноцінне місце з подальшим внесенням змін до дозволу. 

4.15 Розташування об’єктів зовнішньої реклами на фасадах будинків та споруд має здійснюватися зі збереженням структурної побудови фасадів без пошкодження елементів архітектури. 

4.16 Рекламні засоби повинні розміщуватися:

- за межами тротуарів або  узбіч на відстані не менше ніж 2,0м від них, але не ближче ніж 5,0м від краю проїзної частини вулиць і доріг;

- фундамент рекламного засобу  повинен бути  на одному рівні  з поверхнею землі, якщо фундамент наземної спеціальної конструкції виступає над поверхнею землі, то він повинен бути декоративно оздоблений (оформлений);

- рекламні засоби можуть розміщуватися на опорах вуличного освітлення і над проїзною частиною вулиць і доріг з дотриманням вимог техніки безпеки і забезпечення видимості дорожніх знаків, світлофорів, перехрещень, пішохідних переходів, зупинок маршрутних транспортних засобів, а також за умови, що така реклама не повторює зображення дорожніх і наказових знаків;

- нижній край рекламного засобу, установленого над проїзною частиною дороги повинен знаходитися на висоті не менше ніж 5,0м від поверхні проїзної частини, у разі якщо рекламоносій встановлений над пішохідною зоною (тротуаром) - то на висоті не менше як 3,0м від поверхні тротуару.

4.17. Розташування  рекламних  засобів забороняється:

-  на тротуарах, пішохідних доріжках і алеях, штучних спорудах;

-  ближче ніж 50,0м до перехрещень вулиць та пішохідних переходів;

-  ближче ніж 150,0м до перехрещень, шляхопроводів мостів на автомобільних дорогах загального користування; 

- на зупинці маршрутних транспортних засобів ближче ніж 20,0м у межах видимості в обидва боки по тротуару від установленого дорожнього знаку,що позначає зупинку; 

- ближче ніж 100м від залізничних переїздів; 

4.18. Розміщення об’єктів зовнішньої реклами менш як за 300м до  культових споруд та кладовищ  заборонено.

4.19 Після встановлення об’єкта зовнішньої реклами між робочим органом та розповсюджувачем зовнішньої реклами протягом трьох робочих днів складається акт установки рекламного засобу, яким підтверджується ідентичність місця розташування рекламо носія, його площа та відповідність виду, типу і розмірів характеристикам,  вказаним у дозволі. 

4.20  Акт установки об’єкту зовнішньої реклами додається до обох примірників дозволу, що засвідчується підписом уповноваженої посадової особи робочого органу та скріплюється печаткою. 

4.21. Для забезпечення доступності пересування людей та підвищення естетичності міського середовища фундаменти наземних конструкцій повинні бути заглибленні в грунт  з відновленням твердого покриття, трав’яного покрову та виконанням в повному обсязі інших робіт з відновлення благоустрою території, де розміщується рекламний засіб у відповідності з вимогами, викладеними у дозволі на виконання робіт на території міста, наданому КП «Міський центр «Благоустрій». 

4.22. Підключення рекламних засобів до електромереж мереж повинно здійснюватися відповідно до законодавства з дотриманням умов і правил експлуатації та технічної безпеки. 

Освітлення зовнішньої реклами не повинно засліплювати учасників дорожнього руху, а також не повинно освітлювати квартири житлових будинків. 

4.23. Засоби зовнішньої реклами не повинні виступати джерелами шуму, вібрації, світлових, електромагнітних та інших випромінювань чи полів з порушенням діючих санітарних норм. 

4.24. Рекламний засіб повинен маркуватися та містити найменування розповсюджувача зовнішньої реклами, телефон, номер дозволу та терміну його дії. Маркування повинно бути єдиної форми та кріпитись в установленому місці. Форма та розміри маркувань затверджуються робочим органом. 

4.25. Монтаж (демонтаж) рекламних засобів здійснюється спеціалізованими підприємствами, установами та організаціями з додержанням вимог техніки безпеки. 

4.26. Технічні характеристики вже встановлених об’єктів зовнішньої реклами повинні відповідати вимогам ДБН В.1.2.-2:2006 «Система забезпечення надійності та безпеки будівельних об’єктів. Навантаження і впливи. Норми проектування», а також нормам пожежної та електричної безпеки. У разі невідповідності встановленого рекламного засобу зазначеним вимогам, що підтверджується актом обстеження технічного стану рекламоносія, складеного робочим органом, конструкція демонтується власником у термін, зазначений в приписі про виявлені порушення,  в термін встановлений для їх усунення, з подальшою заміною на конструкцію, яка відповідає вищевказаним будівельним та технічним нормам. 

4.27. Розміщення вивісок на території міста регулюються відповідно до порядку, затвердженому рішенням виконавчого комітету Білгород-Дністровської міської ради від 15.04.2008 р. №432. 

4.28. Відповідальність за технічний стан рекламних засобів, порушення вимог техніки безпеки під час розташування та експлуатації рекламних засобів несе розповсюджувач зовнішньої реклами згідно із законодавством.

5. Зонування території міста

5.1. У цих Правилах застосовується зонування території міста по ступеню містобудівної, історичної та візуальної значимості щодо розміщення об’єктів зовнішньої реклами, а саме: 

- перша зона включає частину міста в межах історичного ареалу, центром якого є Білгород-Дністровська фортеця.  Його межа проходить: по вул.Леніна до вул.Л.Попова, по вул.Л.Попова до вул.Пушкіна,  по вул.Пушкіна до вул.Горького, по вул.Горького до пров.Безіменного, по пров.Безіменному до вул.Шабської, по вул.Шабській до вул.Пушкіна, по вул.Пушкіна ло вул.Калініна, по вул.Калініна до вул.Кірова, по вул.Кірова. 

- друга зона включає вулиці міста за межами першої зони, зокрема: вул.Першотравнева, вул. С.Лазо, вул.Маяковського, вул.Ізмаїльська (від вул.Першотравневої  до вул..Артельної), вул.Кишинівська (від  вул.Першотравневої до вул.Артельної),  вул.Франко, вул.Шабська, вул.Гагаріна, вул.Шкільна,  вул.Перемоги, вул.Паркова, вул.Сонячна, вул.Південна, вул.Тімчишина (житлові масиви «Південний-1/2», «Південний-3», «Південний-4»).  

- третя зона включає магістральні вулиці міста, на  яких відсутні тротуари та зелені зони, зокрема: вул.30-річчя Перемоги, вул.Переможненська.

- четверта зона включає решту території міста. 

6. Порядок надання необхідних документів на отримання дозволу на розміщення зовнішньої реклами

6.1. Для одержання дозволу юридична або фізична особа - підприємець надає до Дозвільного центру заяву за встановленою формою до якої додаються документи, згідно з переліком вказаним у Порядку взаємодії представників місцевих дозвільних органів, які здійснюють прийом суб’єктів господарювання в одному приміщенні: 

- копія свідоцтва про державну реєстрацію заявника як юридичної особи або фізичної особи - підприємця; 

- фотокартка та/або комп’ютерний макет місця (розміром 9 х 13 сантиметрів), на якому планується розташування рекламного засобу, з прив’язкою до місцевості; 

- конструктивне рішення у складі проектно-кошторисної документації; 

- топогеодезичні матеріали з нанесенням місця розташування рекламоносія, для стаціонарних та навісних рекламних конструкцій. 

Перелік документів, що додаються до заяви, є вичерпними. 

6.2. Під час подання заяви представник Дозвільного центру надає заявнику довідку з описом поданих документів, та передає заявку та додані згідно з переліком, зазначеним в п.6.1. документи до робочого органу. За наявності вищевказаних документів, заявка протягом трьох днів з дати її надходження реєструється робочим органом в журналі реєстрації заяв та дозволів на розміщення об’єктів зовнішньої реклами. 

6.3. За наявності всіх документів, передбачених пунктом 6.1 цих Правил, робочий орган протягом п’яти днів з дати реєстрації заяви перевіряє заявлене місце для розташування рекламного засобу, зазначене у заяві, стосовно наявності підстав зазначених в п. 6.10 цих Правил, після чого керівник робочого органу приймає рішення про встановлення пріоритету або про його відмову. 

У разі прийняття вказаного рішення робочий орган протягом трьох днів надає вмотивовану відповідь заявнику та повертає всі подані йому документи до Дозвільного центру. У місячний термін з дати реєстрації заяви заявник повинен отримати в Дозвільному центрі письмове рішення робочого органу. У разі неявки заявника до Дозвільного центру Білгород-Дністровської  міської ради в зазначений термін - заявка анулюється. 

6.4. У разі прийняття робочим органом рішення про встановлення пріоритету на місце розташування рекламного засобу, через Дозвільний центр заявнику надається два примірники бланка дозволу за встановленою формою, де визначаються містобудівні регламенти  розміщення об’єкту зовнішньої реклами, на підставі яких необхідно розробити проектно-кошторисну документацію, зазначається перелік уповноважених органів (осіб), з якими необхідно погодити місце розташування рекламоносія. Одночасно, між робочим органом та заявником укладається договір про встановлення пріоритету на місце розташування об’єкту зовнішньої реклами на території міста. 

6.5. Пріоритет заявника на місце розташування об’єкту зовнішньої реклами встановлюється строком на три місяці з дати прийняття керівником робочого органу відповідного рішення. 

6.6. Строк встановлення пріоритету на місце розташування рекламного засобу може бути продовжений робочим органом на підставі письмового звернення заявника щодо продовження строку встановлення пріоритету  у зв’язку з потребою розроблення проектно-кошторисної  документації не більш як на три місяці. 

 У разі продовження строку  оформлення  дозволу  з  підстав, передбачених  цим пунктом, робочий орган письмово повідомляє про це заявника. 

6.7. Дата і номер рішення керівника робочого органу про встановлення пріоритету на місце розташування рекламного засобу, продовження строку, на який встановлено зазначений пріоритет, або про відмову в установленні пріоритету, скасування пріоритету на підставі заяви заявника, за яким було встановлено пріоритет, заноситься в журнал реєстрації. 

6.8. Відмова у встановлені пріоритету фізичній або юридичній особі (заявнику) може бути у разі: 

- подачі неповного комплекту документів; 

- оформлення поданих документів не відповідає встановленим вимогам; 

- на вказане місце виданий дозвіл на розміщення рекламоносію іншому суб’єкту; 

- на вказане місце встановлений пріоритет іншому суб’єкту; 

- відсутність технічної можливості установки конструкції; 

- при наявності висновку Містобудівної ради стосовно перенасиченості даної ділянки міського простору елементами зовнішньої реклами, та з інших причин. 

Перелік підстав для відмови у встановлені пріоритету є вичерпним. 

6.9. У разі  прийняття робочим органом  рішення про відмову у встановленні пріоритету робочий орган протягом трьох днів надсилає заявникові вмотивовану  відповідь із зазначенням дати встановлення пріоритету іншого заявника на заявлене місце розташування  рекламного  засобу або дати і номера рішення виконавчого комітету про надання дозволу на заявлене місце  іншій  особі та повертає всі подані заявником документи через Дозвільний центр. 

 6.10 Відмова у встановленні  пріоритету, продовженні  строку, на який  встановлено  зазначений  пріоритет, може бути оскаржена у порядку, встановленому законодавством. 

6.11. Протягом строку, зазначеного у пп.6.6, 6.7 цих Правил, заявник  розробляє та погоджує проектно-кошторисну, або кошторисну документацію,  погоджує обидва примірники дозволу з відповідними уповноваженими органами (особами),  та подає їх робочому органу разом із супровідним листом, в якому зазначається реєстраційний номер заяви. 

6.12. У разі  ненадання в зазначений термін документів, зазначених у пункті 6.1., заява вважається не поданою, пріоритет на місце розташування рекламного засобу втрачається, документи робочим органом не приймаються, про що робиться відповідний запис у журналі реєстрації. 

6.13. У разі прийняття рішення виконавчим комітетом Білгород-Дністровської міської ради про надання дозволу на розташування рекламного засобу, керівник  робочого  органу  протягом  п'яти  робочих  днів  підписує  обидва примірники дозволу та скріплює їх печаткою робочого органу. 

6.14.  Перший примірник  дозволу через Дозвільний центр  видається  заявникові,  а другий - залишається робочому органу для обліку та контролю. Видача дозволу реєструється в журналі реєстрації. 

Одночасно, між власником земельної ділянки,  та заявником укладається договір на розташування об’єкту зовнішньої реклами на території міста (типова форма договору-додаток 1). Щомісячна плата, справляється у розмірі 100 відсотків згідно з підписаним договором,

6.15. Порядок Укладання договорів на розташування об’єктів зовнішньої реклами та визначення розміру плати за тимчасове користування місцями розташування об’єктів зовнішньої реклами викладений в розділі 12, 13 цих Правил.

6.16.Плата  за  розташування об’єкту зовнішньої реклами на території міста Білгорода-Дністровського  зараховується до міського бюджету.

6.17. Інформація про подані заяви та встановлені робочим органом пріоритети є відкритою і повинна надаватися будь-якій особі за її письмовою заявою. 

7. Погодження проектно-кошторисної документації та дозволу на розміщення об’єкту  зовнішньої реклами

7.1. Розроблена відповідно до вимог п.4.13. цих Правил проектно-кошторисна документація погоджується з  управлінням містобудування та архітектури Білгород-Дністровської міської ради.

7.2. Дозвіл погоджується з: 

- власником місця або уповноваженим ним органом (особами), де планується розташувати рекламний засіб; 

- управлінням містобудування та архітектури Білгород-Дністровської міської ради. 

На вимогу робочого органу дозвіл погоджується з: 

- органами ДАІ – у разі розміщення рекламоносія на перехрестях, біля дорожніх знаків, світлофорів, пішохідних переходів та зупинок транспорту загального користування, уздовж автодоріг: 

- відповідним центральним органом виконавчої влади у сфері охорони культурної спадщини у разі розміщення рекламного засобу у відповідних зонах охорони пам’яток культурної спадщини; 

- утримувачем інженерних комунікацій у разі розміщення рекламоносія у межах охоронних зон цих комунікацій; 

- КП « Міський центр «Благоустрій» у разі розміщення рекламного засобу на об’єктах, що знаходяться на обслуговуванні в комунальному підприємстві. 

Перелік органів та осіб, з якими погоджується дозвіл, є вичерпним. 

Зазначені органи та особи погоджують проект та дозвіл протягом п’яти робочих днів з моменту подачі звернення заявника. У разі відмови у погодженні проекту та дозволу вказані органи (особи) у зазначений період надсилають заявникові вмотивоване повідомлення за підписом уповноваженої особи відповідного органу. 

Відмова у погодженні дозволу може бути оскаржена у порядку, встановленому законодавством. 

8. Порядок надання дозволу (відмови у його наданні) на розміщення об’єкту зовнішньої реклами

8.1. Дозвіл на розміщення об’єкту зовнішньої реклами надається робочим органом тільки за умови виконання містобудівних регламентів.   

8.2. Робочий орган протягом не більш як п’ятнадцяти робочих днів з дати одержання належним чином оформлених проектно-кошторисної документації,  двох примірників бланку дозволу та заяви про укладення договору про пайову участь (внесок) у створення і розвиток інженерно-транспортної та соціальної інфраструктури м.Білгорода-Дністровського,  готує і подає виконавчому комітету Білгород-Дністровської  міської ради  проект рішення про видачу дозволу на розміщення об’єкту зовнішньої реклами. 

8.3. Виконавчий комітет на найближчому своєму засіданні приймає рішення про надання дозволу або про відмову на його видачу. 

8.4. У разі прийняття відповідного рішення про надання дозволу, керівник робочого органу протягом п’яти робочих днів:

- готує та подає на підпис  заступнику міського голови з питань діяльності виконавчих органів згідно з затвердженим розподілом обов’язків, проект розрахунку та договору про пайову участь (внесок) розповсюджувача зовнішньої реклами у створенні і розвитку інженерно-транспортної та соціальної інфраструктури м.Білгорода-Дністровського,

- готує проект   договору на  розміщення об’єкту зовнішньої  реклами на території м.Білгорода-Дністровського з Білгород-Дністровською  міською  радою, та подає на підпис уповноваженій особі, зазначеній в п.12.2;

 - підписує обидва примірники дозвільного документа та скріплює їх печаткою. 

Дозвіл на розміщення об’єкту зовнішньої реклами видається розповсюджувачу зовнішньої реклами після укладення договору про пайову участь (внесок) у створення і розвиток інженерно-транспортної та соціальної інфраструктури м. Білгорода-Дністровського,  сплати внеску в термін, зазначений договором, а також укладання договору  на  розміщення об’єкту зовнішньої  реклами на території м.Білгорода-Дністровського.

Перший примірник дозволу видається заявникові, а другий - залишається у робочого органа для обліку та контролю. Видача дозволу реєструється в журналі реєстрації. 

8.5. При відмові у наданні дозволу робочий орган письмово інформує заявника протягом п'яти робочих днів з дати прийняття відповідного рішення виконавчим комітетом Білгород-Дністровської  міської ради із зазначенням номеру і дати вказаного рішення. 

8.6. Розміщення рекламного засобу здійснюється згідно з вимогами, викладеними в  розділі 4 цих Правил. 

9. Внесення змін у дозвіл на розміщення зовнішньої реклами, його переоформлення 

9.1. Якщо протягом строку дії дозволу виникла потреба у зміні технологічної або конструктивної схеми рекламного засобу, розповсюджувач зовнішньої реклами звертається до робочого органу з письмовою заявою у довільній формі про внесення відповідних змін. До заяви додається технічна характеристика змін у технологічній схемі рекламного засобу, фотографічний знімок рекламоносія, ескіз з конструктивним рішенням та примірник дозволу на розміщення зовнішньої реклами. 

9.2. Робочий орган протягом п’ятнадцяти робочих днів з дати реєстрації заяви вносить відповідні зміни до дозволу та повертає його власнику, а у разі відмови письмово інформує про це заявника. 

9.3. Заявнику може бути відмовлено у зміні технологічної або конструктивної схеми рекламного засобу з підстав, передбачених п.п. 4.7, 4.8 цього Порядку. 

Відмова у зміні технологічної схеми рекламного засобу може бути оскаржена у порядку, встановленому законодавством. 

9.4. У разі зміни містобудівної ситуації, проведення реконструкції, ремонту, будівництва на місці розташування рекламного засобу, які зумовлюють необхідність зміни місця розташування рекламоносія, робочий орган протягом тридцяти робочих днів письмово повідомляє про це розповсюджувача зовнішньої реклами та надає розповсюджувачу зовнішньої реклами інформацію про інше рівноцінне місце. У разі досягнення згоди щодо нового місця розташування рекламного засобу вносяться відповідні зміни до дозволу. При цьому витрати, пов'язані з демонтажем/монтажем рекламоносія проводяться за рахунок розповсюджувача зовнішньої реклами. 

Плата за надання робочим органом послуг, пов'язаних зі зміною місця розташування рекламного засобу згідно п.9.4 не справляється. 

9.5. Після закінчення реконструкції, ремонту, будівництва, власник має пріоритетне право на розташування рекламного засобу на попередньому місці, якщо це технічно можливо. 

9.6. У разі набуття права власності на рекламний засіб іншою особою або передачі його в оренду дозвіл підлягає переоформленню. 

9.7. Особа, яка набула права власності на рекламний засіб, протягом одного місяця з дня виникнення права власності (користування) рекламононосієм, звертається до робочого органу із заявою у довільній формі щодо переоформлення дозволу. 

9.8. До заяви додається: 

-  документ, який засвідчує право власності на рекламний засіб; 

-  оригінал зареєстрованого дозволу; 

- копія свідоцтва про державну реєстрацію заявника як суб'єкта підприємницької діяльності в Україні. Юридичні особи-нерезиденти подають документ, що засвідчує їх реєстрацію в Україні; 

-  письмове погодження власника місця розташування рекламного засобу або уповноваженого ним органу (особи); 

-  банківські реквізити, ідентифікаційний код юридичної особи або ідентифікаційний номер фізичної особи - підприємця; 

-  документ (акт звірки взаєморозрахунків), який підтверджує відсутність заборгованості за розміщення рекламоносія у попереднього розповсюджувача зовнішньої реклами. 

9.9. У разі відсутності зауважень до поданих заявником документів робочий орган протягом п’яти робочих днів з дати подання заяви вносить відповідні зміни до дозволу. Переоформлення дозволу фіксується в журналі реєстрації. 

9.10. Відмова у переоформленні дозволу може бути оскаржена у порядку, встановленому законодавством. 

10. Порядок продовження строку дії дозволу на розміщення зовнішньої реклами. Скасування дозволу

10.1. Строк дії дозволу продовжується на підставі заяви, яка подається робочому органу розповсюджувачем зовнішньої реклами у довільній формі не пізніше ніж за один місяць до закінчення строку дії дозволу. 

У випадках продовження строку дії дозволу на розміщення об’єкту зовнішньої реклами, який встановлено до моменту набрання чинності цих Правил,  розповсюджувач зовнішньої реклами повинен здійснити оформлення документації відповідно до вимог розділів 6,7,8 цього Порядку. 

10.2. Робочий орган протягом п’ятнадцяти робочих днів з дати одержання заяви про продовження строку дії інформує заявника про продовження строку дії дозволу або його відмову. 

Продовження строку дії дозволу або відмова у його продовженні фіксується у журналі реєстрації. 

10.3. Відмова у продовженні строку дії дозволу може бути оскаржена у порядку, встановленому законодавством. 

10.4. Дозвіл на розміщення зовнішньої реклами скасовується на підставі відповідного рішення виконавчого комітету Білгород-Дністровської  міської ради до закінчення строку його дії: 

-  за письмовою заявою розповсюджувача зовнішньої реклами; 

-  у разі невикористання місця розташування рекламного засобу безперервно протягом шести місяців; 

-  у разі не переоформлення дозволу у встановленому порядку (п.9.7 Правил); 

-  у разі невиконання зобов’язань, які призвели до розірвання договору на право тимчасового користування місцем для розміщення зовнішньої реклами;

-  безгосподарського утримання об’єкту зовнішньої реклами;

- при наявності висновку Містобудівної ради стосовно перенасиченості даної ділянки міського простору елементами зовнішньої реклами та інших причин.

10.5. Рішення про скасування дозволу фіксується у журналі реєстрації, про що робочий орган письмово інформує розповсюджувача зовнішньої реклами у п’ятиденний строк з моменту його прийняття. 

11. Порядок демонтажу об’єктів зовнішньої реклами

11.1. Демонтаж рекламного засобу здійснюється відповідно до цих Правил у наступних випадках: 

а) неможливості встановлення власника рекламоносія, який монтував рекламний засіб без відповідного дозволу; 

б) технічний стан рекламоносіїв створює загрозу життю, здоров’ю людей, чи заподіянню шкоди третім особам, що підтверджується актом обстеження зовнішнього стану рекламоносія, складеного робочим органом; 

в) невідповідність виданому дозволу та технічній документації на рекламносій, що засвідчено актом обстеження, складеного робочим органом відповідно до цих Правил. 

11.2. У вказаних у п.11.1. (окрім п.п.а) демонтаж рекламоносія повинен бути проведений власником рекламного засобу самостійно за власний рахунок у термін вказаний у приписі робочого органу про усунення порушення при розміщенні зовнішньої реклами. 

Письмовий припис направляється власнику рекламної конструкції або його представнику з повідомленням про отримання або вручається під підпис з вимогою у 3-денний термін усунути порушення. 

Контроль за виконанням приписів здійснює робочий орган. 

11.3. У разі невиконання припису демонтаж рекламного засобу здійснюється КП  міський центр «Благоустрій». 

Під час демонтажу рекламного засобу  КП міським центром «Благоустрій»  складаються: 

- акт обстеження зовнішнього стану рекламоносія (окрім малоформатних рекламних конструкцій до 1,0 кв.м), у якому визначаються підстави передбачені п.п.11.1 цих Правил; 

- фото або відео фіксація конструкції; 

- акт проведення демонтажу рекламного засобу. 

Акт складається у двох примірниках, із яких один залишається в КП міському центрі «Благоустрій», інший надається власнику рекламоносія (у разі його встановлення), або надсилається поштою з повідомленням про вручення. 

11.4. Після проведення демонтажу складається наступний пакет документів у двох примірниках: 

- акт приймання-передачі рекламної конструкцій; 

- калькуляція вартості витрат на виконані роботи по демонтажу та їх зберігання. 

Витрати на проведення демонтажних робіт відшкодовуються власником рекламоносія, згідно з наданою калькуляцією. 

11.5. Власник рекламносія має право на повернення демонтованих рекламних засобів після надання до КП міського центру «Благоустрій»   наступних документів: 

- заяви на ім’я начальника КП міського центру «Благоустрій»  про повернення демонтованого рекламного засобу ( довільної форми); 

- документ, що підтверджує право власності (інше майнове право) на демонтований рекламоносій; 

- документ, що підтверджує оплату вимушених витрат КП міського центру «Благоустрій», пов’язаних з демонтажем рекламного засобу та його зберіганням; 

- документ, що підтверджує право уповноваженої особи на одержання демонтованого рекламного засобу. 

11.6. У разі не витребування власником демонтованих рекламних засобів протягом встановленого законодавством терміну, це майно може бути визнане безгосподарним згідно зі ст. 335 Цивільного кодексу України.

12. Укладання договорів на розміщення об’єктів зовнішньої реклами та визначення розміру плати за розміщення об’єктів зовнішньої реклами на території  м.Білгорода-Дністровського

12.1. Порядок визначення розміру плати за розміщення об’єктів зовнішньої реклами на території м.Білгорода-Дністровського, встановлюється умовами  договору на  розміщення об’єкту зовнішньої реклами на території  між розповсюджувачем реклами та Білгород-Дністровською міською радою., а за місця, що перебувають у  приватній власності - на договірних засадах з його власником або уповноваженим ним органом (особою). 
Підставою для укладення договору на розміщення об’єктів зовнішньої реклами на території м.Білгорода-Дністровського є прийняття рішення виконавчим комітетом Білгород-Дністровської міської ради про видачу дозволу на розміщення об’єкту зовнішньої реклами на території міста. 

12.2. Об’єктом  оренди  є окреме,  індивідуально  визначене  майно,  що  є  власністю  територіальної  громади  м.Білгорода-Дністровського, -  тверде покриття   розміром   як  сума  площі  горизонтальної  проекції  рекламного  засобу  на  це  місце  та  прилеглої  ділянки  завширшки 0,5м  за  периметром  горизонтальної  проекції  цього  засобу.

Договір на право тимчасового користування місцями для розміщення об’єкту зовнішньої реклами  від імені власника земельної ділянки - громади м.Білгорода-Дністровського, підписується міським головою  та реєструється в установленому порядку. 

12.3. При розміщенні рекламного засобу на місцях, що належать до приватної власності, заявник у місячний термін з моменту встановлення робочим органом пріоритету подає до робочого органу лист від власника місця або уповноваженої ним особи, який надає згоду на розміщення зовнішньої реклами на об’єкті приватної власності або копію договору на тимчасове користування цим місцем для розміщення рекламоносія, укладеного з власником або уповноваженим органом (особою). 

12.4. З дати прийняття виконавчим органом рішення про надання дозволу на розміщення зовнішньої реклами, розмір плати за тимчасове користування місцем, що перебуває у комунальній власності, становить 100 відсотків  та справляється розповсюджувачем зовнішньої реклами у встановленому порядку. Підставою для нарахування та внесення розповсюджувачем реклами відповідної плати є укладений договір на право тимчасового користування місцями для розміщення об’єкту зовнішньої реклами (на право розміщення об’єкту зовнішньої реклами на території міста) (форма договору – додаток 1)

12.5. За наявності дозволу розповсюджувач зовнішньої реклами не звільняється від плати за право тимчасового користування місцем для розміщення рекламоносія при відсутності установки рекламного засобу. 

12.6. У разі нерозміщення рекламного засобу через зміну містобудівної ситуації, здійснення реконструкції, ремонту доріг, будівництва на місці розташування конструкції плата не нараховується. 

12.7. При розміщенні соціальної реклами розповсюджувач зовнішньої реклами надає заяву на отримання погодження на розміщення соціальної реклами до робочого органу. У заяві визначається замовник соціальної реклами, запланований період її розміщення, місця розташування рекламних засобів з розміром їхніх поверхонь та додається макет зі змістом соціальної реклами. 

У разі  розміщення соціальної програми розповсюджувач не сплачує плату за право розміщення соціальної реклами на території міста. 

12.8. Площа місця розташування об’єкту зовнішньої реклами визначається як сума площі - горизонтальної проекції рекламного засобу на це місце та прилеглої ділянки завширшки 0,5 метра за периметром горизонтальної проекції цього засобу. 

При підрахунку площі рекламоносія плата за неповний квадратний метр береться за фактичну площу. 

12.9. Під час проведення рекламних акцій (виставок, шоу, тощо) на відкритих майданчиках з організаторів таких акцій плата стягується в залежності від кількості днів такого заходу. 

12.10. Неназемні та недахові рекламні засоби з трьома та більше сторонами розглядаються як окремі односторонні конструкції такого типу. 

12.11. У випадку розміщення об’єкту зовнішньої реклами складної конфігурації розрахунок площі, за яку стягується плата здійснюється у межах описаного прямокутника (зовнішні габарити). 

12.12. За несвоєчасність внесення плати за розміщення рекламного засобу нараховується пеня, згідно з вимогами, викладеними в договорі на розміщення об’єкту зовнішньої реклами. 

12.13. У разі використання місця під установку рекламного засобу у визначений період року, у договорі на тимчасове користування місцями для розташування спеціальних конструкцій вказується конкретний термін розміщення рекламоносія та плата справляється за вищезазначений період розташування рекламної конструкції. Після закінчення терміну дії договору розповсюджувач зовнішньої реклами повинен демонтувати рекламоносій. 

12.14. Розмір плати за право тимчасового користування місцем для розміщення об’єкту зовнішньої реклами не може встановлюватися в залежності  від змісту  реклами. 

13. Розрахункові тарифи плати  за розміщення об’єктів зовнішньої реклами

  на території  м. Білгорода-Дністровського

13.1. Розрахункові тарифи при розташуванні об’єктів зовнішньої реклами розроблені:

13.1.1. Відповідно до методики грошової оцінки землі, затвердженої рішенням Білгород-Дністровської міської ради від 28.08.2006 р. №98-V, при розміщенні об’єктів:

- білборд;

- виносні щитові конструкції;

- зупинковий комплекс;

- скроллер;

- пілар; 

- прапорні композиції, парасолі, навіси;

- сітілайт (триедер) – у разі розміщення на земельній ділянці, як окремо розташована конструкція;

- тривіжин (призматрон).

13.1.2. На базі  неоподатковуваного мінімуму  доходів  громадян  , який  складає 17 гривень, при розміщенні об’єктів (проведенні):

- брандмауери;

- дахові конструкції;

- реклама на елементах благоустрою;

- реклама на повітряних кулях (плата за добу);

- рекламні засоби, що переміщуються фізичними особами (плата за добу);

- сітілайт (триедер) – у разі розміщення на опорах;

- рекламні акції за сценарієм (плата за добу);

- світловодні екрани (електронні табло);

- спеціальні виставкові заходи (плата за добу);

- транспаранти;

- троли.

13.2. Розрахункові тарифи розраховуються на підставі  базових тарифів плати  за розташування об’єктів зовнішньої реклами на території м. Білгорода-Дністровського, типів об’єктів, площі земельної ділянки, яка надається в тимчасове користування (для об’єктів, зазначених в п.13.1.1.),  та з урахуванням зон розміщення об’єктів зовнішньої реклами (табл.1) за формулою:

13.2.1. Для об’єктів зазначених в п.13.1.1.

Т= (БТ хSx КК х ККЗх0,1):12, де

Т – розрахунковий тариф;

БТ – базовий тариф (нормативна грошова оцінка 1кв.м земельної ділянки);

S – площа земельної ділянки, яка знаходиться в комунальній власності громади міста, та надається в тимчасове користування для розміщення об’єкту зовнішньої реклами;

КК – коригуючий коефіцієнт;

ККЗ – коригуючий коефіцієнт зони, визначений на підставі зонування території міста (розділ 5)

13.2.2. Для об’єктів, зазначених в п.13.1.2. 

Т= БТ х КК х ККЗ, де

Т – розрахунковий тариф;

БТ – базовий тариф (неоподатковуваний мінімум  доходів  громадян);  

КК – коригуючий коефіцієнт;

ККЗ – коригуючий коефіцієнт зони, визначений на підставі зонування території міста (розділ 5)

13.3.  Робочий орган зобов’язаний щорічно  переглядати тарифи   у відповідності до грошової оцінки землі на наступний рік (для п.п.1,3,5,6,7,10,14), та у разі зміни неоподаткованого мінімуму доходів громадян на підставі відповідних законодавчих актів (для п.п. 2,4,8,9,11,12,13).

Табл.1   Розміщення об’єктів зовнішньої реклами  на території міста

	№

п\п
	Тип об’єкту зовнішньої реклами
	Базовий тариф

(одиниці виміру)

(БТ)
	Коригуючий коефіціент

типу ОЗР

(КК)
	 Коригуючий коефіцієнт зони (ККЗ)

	
	
	
	
	1 зона
	2 зона
	3 зона
	4 зона

	1
	Білборд ,

тривіжин- спеціальна наземна конструкція, що стоїть окремо
	1 кв.м
	2
	---
	2
	---
	2

	2
	Брендмауер- спеціальна конструкція на фасаді  або торці будинку (будівлі)
	Неоподаткований мінімум 
	4
	3
	2
	2
	2

	3
	Виносні щитові конструкції (мимоходи, штендери)
	1 кв.м
	1.5
	2
	1.5
	----
	1.5

	4
	Дахові конструкції
	Неоподаткований мінімум 
	4
	3
	1.5
	1.5
	1.5

	5
	Зупинковий комплекс
	1 кв.м
	1.5
	1.5
	1.5
	1.2
	1.2

	6
	Пілар
	1 кв.м
	2
	3
	2
	---
	1.5

	7
	Прапорні композиції, парасолі, навіси
	1 кв.м
	2
	3
	2
	---
	1.5

	8
	Реклама на елементах благоустрою
	Неоподаткований мінімум 
	4
	3
	2
	1.5
	1.5

	9
	Рекламні засоби, що переміщуються фізичними особами
	Неоподаткований мінімум 
	2
	3
	2
	---
	---

	10
	Скроллер
	1 кв.м
	2
	3
	2
	1.5
	1.5

	11
	Спеціальні  виставкові  заходи
	Неоподаткований мінімум 
	2
	2
	1.5
	1
	1

	12
	Рекламні акції за сценарієм
	Неоподаткований мінімум 
	4
	2
	1.5
	1
	1

	13
	Реклама на повітряних кулях
	Неоподаткований мінімум  
	4
	3
	2
	1
	1

	14
	Cітілайт (тріедр) – розміщуеться на земельній ділянці
	1 кв.м
	5
	3


	2
	---
	2

	15
	Cітілайт (тріедр) – який розміщується на фасадах будинків, опорах зовнішнього освітлювання, та ін..
	Неоподаткований мінімум 
	4
	3
	2
	3
	1.5

	16
	Світлодіодні екрани (електронні табло)
	Неоподаткований мінімум 
	4
	3
	2
	2
	1.5

	17
	Транспарант
	Неоподаткований мінімум 
	4
	3
	2
	3
	1

	18
	Трол
	Неоподаткований мінімум 
	4
	3
	2
	3
	1




14. Порядок  розрахунку розміру пайової участі (внеску) розповсюджувача зовнішньої реклами у створенні і розвитку інженерно-транспортної та соціальної інфраструктури    м.Білгорода-Дністровського

14.1. Розмір пайової участі (внеску) розповсюджувача зовнішньої реклами у створенні і розвитку інженерно-транспортної та соціальної інфраструктури м. Білгорода-Дністровського розраховується за формулою:

Z=XхY , де:

Х – загальна кошторисна вартість об’єкта зовнішньої реклами,

Y – граничний розмір пайової участі (внеску) розповсюджувача зовнішньої реклами на розвиток  інженерно-транспортної   та  соціальної  інфраструктури міста,

Z –  розмір (сума коштів) пайової участі (внеску), які розповсюджувач зовнішньої реклами зобов’язаний перерахувати до цільового фонду місцевого бюджету на створення і розвиток інженерно-транспортної та соціальної інфраструктури м. Білгорода-Дністровського.

14.2. Відсоток (Y) від загальної кошторисної вартості розміщення об’єкту зовнішньої реклами в залежності від місця (зони) розміщення об’єкту згідно з зонуванням, визначеним в розділі 5 цього Порядку:

	№

п\п
	  Тип об’єкту зовнішньої реклами
	Граничний розмір пайової участі % (Y)

	
	
	   1 зона
	   2 зона
	  3 зона
	  4 зона

	1
	Білборд
	---


	10
	---


	10

	2
	Брендмауер
	10
	5
	10
	2

	3
	Трол
	---
	10
	---
	5

	4
	Тривіжин
	---
	10
	---
	10

	5
	Зупинковий комплекс
	---
	10
	10
	10

	6
	Пілар
	---
	10
	---
	2

	7
	Прапорні композиції, парасолі, навіси
	10
	10
	---


	10

	8
	Реклама на елементах благоустрою
	
	
	
	

	9
	Скроллер
	10
	10
	---
	5

	10
	Cітілайт (тріедр)
	---
	10
	---
	5

	11
	Світлодіодні екрани (електронні табло)
	10
	10
	10
	5

	12
	Транспарант
	10
	10
	10
	5

	13
	Дахові конструкції
	10
	10
	10
	2


14.3. Договір про пайову участь (внесок) розповсюджувача зовнішньої реклами у створенні і розвитку інженерно-транспортної та соціальної інфраструктури    м.Білгорода-Дністровського складається робочим органом згідно з вимогами рішення виконавчого комітету Білгород-Дністровської міської ради від 15.10.2009 р. №781.

15. Контроль за дотриманням Правил та відповідальність за його порушення

15.1. Контроль за дотриманням цих Правил здійснює в межах своїх повноважень робочий орган, а також інші органи (організації) згідно із законодавством у межах своєї компетенції. 

15.2. Розповсюджувач зовнішньої реклами забезпечує розташування та експлуатацію рекламних засобів з дотриманням норм техніки безпеки, пожежної безпеки і санітарних норм та несе відповідальність за будь-які порушення норм безпеки, несправності та аварійні ситуації, що виникають з його вини, і повинен за свій рахунок усувати всі дефекти, що виникають в процесі експлуатації рекламних засобів. 

15.3. У разі порушення вимог цих Правил, керівник робочого органу або уповноважені ним посадові особи, звертаються до розповсюджувача зовнішньої реклами з вимогою про усунення порушень у визначений термін та складають акт перевірки дотримання Правил розміщення зовнішньої реклами згідно вимог Законів України „Про рекламу” та „Про благоустрій населених пунктів” та припис про усунення порушення. 

У разі невиконання цієї вимоги та в залежності від правопорушення, працівники робочого органу складають уповноважені відповідно до п. 2 ст. 255 Кодексу України про адміністративні правопорушення посадові особи робочого органу складають протоколи про адміністративні правопорушення за ст. 152 Кодексу України про адміністративні правопорушення по виявлених порушеннях або вживають інші заходи, передбачені чинним законодавством. 

15.4. У разі порушення порядку видачі дозволу на розміщення зовнішньої реклами, посадові особи, відповідальні за видачу дозволу, несуть відповідальність, передбачену законодавством України. 

16. Заключні положення

16.1. Питання, що не врегульовані цими Правилами, вирішуються згідно з чинним законодавством України, а також відповідно до рішень Білгород-Дністровської міської ради та її виконавчого органу. 

16.2. Спори, що виникають при вирішенні питань, пов'язаних з розміщенням зовнішньої реклами, вирішуються у встановленому законодавством порядку. 

